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IMAGINEA

Imaginea este un concept multidimensional de natura rationala, emotionala si sociala.
Imaginea include cunostinte, experiente sau perceptii conexe cu latura obiectiva a unei insitutii, produs etc.



Your future. Made easier™

Sursa imagine: www.google.com

IMAGINEA

Imaginea este un concept multidimensional de natura rationala, EMOTIONALA si sociala.
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Sursa imagine: www.google.com

IMAGINEA

Obiect al imaginii poate fi aproape orice, relevant pentru cercetarea in domeniului marketingului, a relatiilor
publice, a publicitatii sia comunicarii politice, de la imaginea unei organizatii supranationale (de exemplu,
NATO sau UE) pana la imaginea unei/ unor partide politice, a unui produs sau a unei marci.
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FUNCTIA IMAGINII

In viata de zi cu zi, individul in calitate de consumator trebuie sa ia mereu decizii, decizii care nu sunt luate de
cele mai multe ori in functie de situatia reala, ci in functie de felul in care este perceputa situatia data.
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FUNCTIA IMAGINII

Aici imaginea joaca un rol important. Imaginea unui produs sau a unei institutii are rolul de a trezi increderea
clientului sau a consumatorului.
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FUNCI—IA IMAGIN" Sursa imagine: www.google.com
Imaginea produselor unor firme (bunuri de larg consum sau de folosinta indelungata) sau a serviciilor acestora
este in stransa legatura cu imaginea firmei. Produsele sau serviciile de calitate intaresc imaginea pozitiva a unei
firme.



......
r
r B

5TH AVENUE
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TRANSFER DE IMAGINE

Acesta poate firealizat si intre doua marci, intre o vedeta care face reclama pentru un produs (endorser) sau
pentru un brand si produsul sau brandul respectiv.



PERCEPTIA IMAGINII

Imaginea este un concept complex, care include atat perceptia subiectiva asupra unui anumit
obiect, cat si mesajul transmis dinspre obicet, ce se doreste a fi perceput caimagine.
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PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL

Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

REGIO IDENTITATE VIZUALA

Regio este unul dintre Programele Operationale romanesti agreate cu Uniunea Europeana si principalul
instrument pentru punerea in practica a politicilor de dezvoltare regionala. Pe scurt, Regio urmareste
reducerea inegalitatilor economico-sociale intre regiunile mai dezvoltate si cele mai putin dezvoltate.
Regio inseamna fonduri europene + initiativa locala si responsabilitate individuala.
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PROGRAMUL OPERATIONAL REGIO

Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL
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Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL
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Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL
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Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

REGIO IDENTITATE VIZUALA
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Initiativa locala. Dezvoltare regionala.
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PROGRAMUL OPERATIONAL REGIO
Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL CENTRU

Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL

ElJ[U RESTI—ILFDU

Initiativa locala. Dezvoltare regionala.

A fost creata cate o varianta de logo individualizat pentru fiecare regiune de dezvoltare.
Logo-ul Regio personalizat in functie de regiune va fi utilizat de catre beneficiarii din regiunea respectiva
si de Organismele Intermediare pe materialele de promovare a programului Regio.
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PERSONALITATEA REGIO

Valori: transparenta, corectitudine, deschidere, parteneriat, dedicare, profesionalism, initiativa, orientare catre
interesul public, nivel mare de incredere, intelegere buna a nevoilor.
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PERSONALITATEA REGIO

Personalitate: de incredere, realist, imaginativ, de succes.



INFORMARE S| COMUNICARE PENTRU PROIECTELE FINANTATE PRIN REGIO

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL - LECTII INVATATE

ENEFICIARUL ARE OBLIGATIA DE A INFORMA
PUBLICUL CU PRIVIRE LA ASISTENTA FINANCIARA
OBTINUTA DIN FONDURILE EUROPENE



ENEFICIARUL ARE OBLIGATIA DE A INFORMA PUBLICUL CU PRIVIRE LA
ASISTENTA FINANCIARA OBTINUTA DIN FONDURILE EUROPENE

BENEFICIARUL VA MENTIONA CLAR FAPTUL
CA PROIECTUL PE CARE-L REALIZEAZA A FOST
SELECTAT IN CADRUL UNUI PROGRAMOPERATIONAL COFINANTAT DIN F.S.E.,,

F.ED.R.SAUF.C.

Comunicarea eficienta pe toate canalele.



PRODUSE DE INFORMARE OBLIGATORIL:

1. Anunturi de presa la inceperea si finalizarea proiectului.
2. Etichete autocolante “echipament achizitionat prin...."

3. Panouri pentru santiere/constructii sau placi permanente.




ALTE PRODUSE DE INFORMARE:

1. Postere

2. Bannere

3. Pliante

4. Pagini de internet

5. Brosuri




TOP 5 — CELE MAI EFICIENTE CANALE DE PROMOVARE

1. Social Media

2. Public Relations
3. Email Marketing
4. Networking

5. Direct Marketing

Eficienta are multiple definitii, insa in viziunea mea, un canal eficient de promovare inseamna comunicarea
mesajelor ce includ informatii despre produsul/serviciul/brandul meu catre publicul tinta, utilizand cat mai

putine resurse.



SOCIAL MEDIA
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In functie de spechicul produsului tau si de localizarea publicului tinta, poti folosi una sau mai multe dintre
platformele de social networking principale (Facebook, LinkedIn, Twitter), precum si comunicarea prin bloguri.
De ce e eficienta? De curand am propus unui client o campanie derulata pe o perioada de 1 luna, include un
cocktail de Facebook, BTL si PR. Atinge peste 1,000,000 oameni. Pe intreg parcursul campaniei, publicul tinta in-
teractioneaza cu brandul, testeaza produsele, comunica despre acestea si finalizeaza cu generare de lead-uri

pentru vanzari.
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Sursa imagine: www.google.com

Probabil cel mai subtil canal de comunicare, insa tot probabil, cel mai eficient. De cele mai multe ori, publicul
tinta nu e constient ca este expus unei campanii de PR, in cazul in care agentia si jurnalistii isi fac bine treaba. Un
articol bine scris, un reportaj bine legat, un interviu destept impacteaza considerabil opinia cititorului despre
produsul tau, brandul companiei si chiar despre tine.



NETWORKING
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Sursa imagine: www.google.com

Chiar daca nu atingi mase de oameni, networkingul are un impact foarte mare fiindca implica prezenta fizica si
contact direct cu publicul tinta. In acelasi timp, e drumul cel mai scurt de la un prim contact, pana la dezvoltarea
unei relatii profitabile pe termen lung.



DIRECT MARKETING
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Foarte util mai ales daca vrei sa tintesti o nisa geografica, anumite categorii de venituri, functii, etc. Clasica trimit-
ere prin posta functioneaza si in zilele noastre pentru anumite categorii de consumatori, in special fiindca nu

prea mai primim alte plicuri in plus fata de facturi.

Articol preluat de la Ciprian Trandafirescu “Top 5 canale de comunicare”



Nina Popa - Art Dir.

tel: 0745 42 9| 2|
e-mail: nina.popa@spidergroup.ro

facebook: SPIDER
WWW.spidergroup.ro
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